JTTGART

STUTTGARTER ZEITUNG
Nr. 190 | Freitag, 18. August 2017

Nicole und Matthias Haag feilen in ihrer Seifenmanufaktur am perfekten Schaumerlebnis. Sie lassen die Tradition von Seifen-Haag wieder aufleben. Fotos: Herstelier (2), Lichtgut/Max Kovalenko

Natur ist wieder Trumpf im Badezimmer

Képerpflege Traditionsmarken aus Stuttgart und der Umgebung behaupten sich erfolgreich auf dem Kosmetikmarkt. Sie profitieren vom
wachsenden Umweltbewusstsein. Ein Teil hat seine Wurzeln im anthroposophischen Gedankengut. Von Sybille Neth

ein gut gehiitetes Geheim
E wie viele der kleinen Speickpflinz-
chen die Bergbauern jeden Sommer
einsammeln, damit in Leinfelden-Echter-
dingen die berithmte rote Seife daraus pro-
duziert werden kann. In diesen Tagen sind
sie im Biosphiirenpark Nockberge in Kirn-
ten unterwegs, denn die charakteristisch
duftende Blume, die zu den Baldriange-
ort, wird nur im sogenannten
Frauendr zwischen dem 15. August
und dem 12. September geerntet. Dafiir
muss Wikhart Teuffel, der Geschiftsfithrer
von der Speick Naturkosmetik, alle z e h n
Jahre eine neue Genehmigung bei
der zustindigen Landes-
regierung  beantragen,
denn das Pflinzchen
steht unter Naturschutz.
Viel Aufwand fiir eine in-
wischen 130 Produkte um-
fassende Palette zur Pflege
von Haut und Haar, Abe ht
nur die Tradition des Familien-
unternehmens, das sich seit je-
her mit der Hom&opathie und der
Anthroposophie verbunden sieht,
spricht gegen eine Alternative aus
dem Chemielabor, denn ,synthetisch
ldsst der Speick sich nicht herstell
sagt Teuffel. ,Wenn wir es uns einfac]
machen wiirden, hiitten wir keine Ni-
sche”, lautet seine betriebswirtschaf
Uberlegung. Kein Mikroplastik in den P
dukten, keine Tierversuche, kein Alur
nium im Deo und keine Inhaltsstoffe
der Petrochemie - das zeichnet Naturkos-
metik aus. Speick verpackt aufferdem seine
Bodylotion in Flaschen aus einem Material
aus Zuckerrohr, das unendlich oft wieder
verwertbar sein soll. Speicks Engagement

firr Gesundheit und Umwelt wurde mehr-
fach ausgezeichnet. Das Speickwerk ist vor
fiinf Jahren aus der Landeshauptstadt weg-
gezogen, Die Verbundenheit zur Anthropo-
sophie Rudolf Steiners hat sich bei der Pro-
duktion von Kosmetika bis heute erhalten.

Rhythmisches Verfahren

Aush hild

Ein / der
Sichtweise von Kérper und G
die Dr. Hauschka Kosmetik mit
Boll. .Alle unsere Produkte enthalten spe-
ziell wirksame Heilpfl | sagt

Vorfahren an. Sie lassen die 1756 gegriinde-
te Traditionsfirma Seifen Haag wieder auf-
leben. 1999 war das Geschiift in der
afbe, Matthias Haag ist der Neffe des
letzten Inhabers und hat mit seiner Frau in
der Schweiz Maschinen zur traditionellen
Seifenproduktion aufgetrieben. Am Wo-
chenende steht das Paar in seiner liebevoll
eingerichteten Manufaktur in Feuerbach
und tiiftelt mit Kunmﬂ.pe.lh.ls und Olen
am Schaumerlebnis, Duft und Vertriiglich-
keit testen Freunde. Demnéchst ist die heifl

iedete Seife reif fir den Markt. . Jetzt

die Firmensprecherin Inka Bihler-
Schwarz. Das gelte auch fir die 81 Produkte
zum Schminken. Stolz ist das Unterneh-
men, zu dem die Wala Heilmittel gehren,
auf sein rhythmisches Herstellungsverfah-
ren. Das wurde in den 1920er Jahren von
Rudolf Hauschka (1891 - 1969) entwi-
ckelt. Er machte sich die natiirlichen

riicken wir sie noch nicht raus®, so Haag,
wZuerst muss alles perfekt sein.” Dabei
bauen sie auf das wachsende Interesse
der Kunden an Regionalitiit und natiir-
lichen Inhaltsstoffen.

Kein Mikroplastik
Zu den Traditionsprodukten im

Wechsel polarer Qi wie hell
und dunkel, warm und kalt, Bewe-
gung und Ruhe bei der Verarbei
tung von Heilpflanzen zunutze
und konnte dadurch auf Kon-
servierungsstoffe verzichten.
Noch heute werden fiir die
Wala Heilmittel die Ur-
tinkturen nach diesem
Verfahren hergestellt.

Alte Tradition
cole und M1ll i
as Haag kniipfen
ebenfalls an das
Wissen der

Lagen schon auf dem Waschbecken der Oma:

gehort die Ajona-
Zahncreme, Seit 1952 wird sie
in Leinfelden-Echterdingen
in dem kleinen Familienunter-
hmen Dr. Liebe hergestellt.
rliche Wirkstoffe, der
che Geschmack, der sehr
inge Abrieb des Zahn-
schmelzes sowie ihre ext-
reme Ergiebigkeit sind die
Garanten dafiir, dass die
rote Tube im Z;
beche:
nem jiingsten Produkt,
der Pearls and Dents-
Zahncreme, fir

Ajona Zahncreme und ein Speick-Produlkt

ne
Afuminfum,a,“

extrem empfindliche Ziihne, vermeidet die
Firma mit ihrer 150-jihrigen Geschichte
die Verwendung von Mikroplastik - ob-
wohl der Produktname anderes vermuten
lassen kénnte. Mikroplastik ist in sehr vie-
len Kosmetikprodukten enthalten, Es wan-
dert direkt in die Gewiisser und kehrt iiber
die Fische wieder zum Menschen zuriick.

Ohne Konservierungsstoffe
Die Hersteller von Naturkosmetik profitie-
ren vom wachsenden Umweltbewusstsein
der Verbraucher und von den zu-
nehmenden Allergie-
erkrankungen. Schon
inden 1980er Jahren
begann die Apothe-
kerin Petra Steinbeck
in der Alten Apotheke
in  Feuerbach auf
Wunsch eines Friseurs
mit der Herstellung von
Haarpflegeprodukten
ohne  Konservierungs-
und Duftstoffe. Der Name
Limit* des Sortiments
deutet auf die Begrenzung
der Wirkstoffe hin. Spiter
lieR ein Arzt bei ihr eine Seife
fiir Kinder mit Neurodermitis
herstellen. ,Mit ihm stehe ich
immer noch in Kontakt, obwohl
er im Ruhestand ist*, berichtet
sie. Menschen mit Hautproble-
men lassen sich von ihr Salben mi-
xen. ,Das funktioniert alles iiber
Mund zu Mund-Propaganda. Ich ha-
be nie Marketing betrieben®, sagt sie
und betont, dass sie stets auf schonen-
de Chemie vertraue, auch natiirliche
Stoffe kiinnten fiir Allergiker Gift sein.




